OBRAZAC 1  Vrjednovanje sveučilišnih studijskih programa preddiplomskih, diplomskih i 
integriranih preddiplomskih i diplomskih studija te stručnih studija
ELABORAT O STUDIJSKOM PROGRAMU
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Tablica 2. Opis predmeta

*Dokument je potrebno kopirati za svaki predloženi predmet

	1. OPĆE INFORMACIJE

	1.1. Nositelj predmeta
	Doc.dr.sc. Danijel Labaš
	1.6. Godina studija
	5

	1.2. Naziv predmeta
	Medienkommunikation und Öffentlichkeitsarbeit
	1.7. Bodovna vrijednost (ECTS)
	5 ECTS

	1.3. Suradnici
	Mr.sc. Zdeslav Milas
	1.8. Način izvođenja nastave (broj sati P+V+S+e-učenje)
	15 P + 15 S (15 Vorlesung + 15 Seminar)

	1.4. Studijski program (preddiplomski, diplomski, integrirani)
	Diplomski (Diplomstudium)
	1.9. Očekivani broj studenata na predmetu
	15

	1.5. Status predmeta
	Izborni (Wahlfach)
	1.10. Razina primjene e-učenja (1, 2, 3 razina), postotak izvođenja predmeta on line (maks. 20%)
	---------

	2. OPIS PREDMETA

	2.1. Ciljevi predmeta
	Ziel des Studienfaches ist es, den Studenten die Felder der Medienkommunikation und Öffentlichkeitsarbeit in Deutschland, Österreich und der Schweiz näherzubringen. Im Kurs werden diese öffentlichen Beziehungen sowohl unter einem gesellschaftlichen als auch einem  organisationsbezogenen Gesichtspunkt (Makro und Mesoebene) analysiert. Ein Schwerpunkt liegt dabei auf Akteuren aus dem Bereich Wirtschaft, insbesondere Medienwirtschaft und Unternehmenskommunikation. Kulturspezifische Verhaltensweisen im deutschsprachigen Raum werden dabei ebenso berücksichtigt.

	2.2. Uvjeti za upis predmeta i ulazne kompetencije potrebne za predmet
	Allgemeine Kenntnisse der deutschen Sprache. Vorkentnisse über Medien und Öffentlichkeitsarbeit. 

	2.3. Ishodi učenja na razini programa kojima predmet pridonosi
	Das Studienfach soll die Teilnehmerinnen und Teilnehmer befähigen,

-  die Kultur, Geschichte und Gesellschaft in deutschsprachigen Ländern im Kontext des gesellschaftlichen Auftrags der Medien und Öffentlichkeitsarbeit zu verstehen;

-  einen Überblick über die Medienlandschaft und führende Medienkonzerne in Deutschland, Österreich und der Schweiz zu geben, sowie Unterschiede im Vergleich mit der kroatischen Medienlandschaft hervor zu streichen;

-  den Gegenstandsbereich Öffentlichkeitsarbeit und Medienkommunikation anhand der deutschen Terminologie definieren und beschreiben zu können, aber auch die Arbeitsweise deutschsprachiger Unternehmen zu verstehen     


	2.4. Očekivani ishodi učenja na razini predmeta (4-10 ishoda učenja) 
	Lernziele:

-  Kenntnis über den Status und Besonderheiten der Medienlandschaft in Deutschland, Österreich und der Schweiz;

-  Erlernen der wichtigsten Begriffe der internen und externen Öffentlichkeitsarbeit sowie aus dem Bereich Medien, Journalismus und Kommunikation; 

-  Kenntnis über kulturspezifische Verhaltensweisen in den deutschsprachigen Ländern; 

-  Kenntnis über Arbeits- und Funktionsprozesse in der Unternehmenskommunikation;

-  Abhaltung einer Präsentation in deutscher Sprache mit anschließender Diskussion aus dem Bereich der Öffentlichkeitsarbeit oder Medienwirtschaft;

-  Vorbereitung und Abhaltung einer Pressekonferenz.     


	2.5. Sadržaj predmeta detaljno razrađen prema satnici nastave 

	Lehrinhalt nach Lehreinheiten: 

-  Organisatorisches, Einführung in den Gegenstandsbereich, Grundbegriffe der Medienkommunikation und Öffentlichkeitsarbeit;

-  Kultur, Geschichte und Gesellschaft in Deutschland, Österreich und der Schweiz; der gesellschaftliche Auftrag der Medien;

-  Medienwirtschaft: Funktionsweisen des Medienmarktes insbesondere aus dem Blickwinkel der föderalen Souveränität in Kultur und Rundfunk in Deutschland, Studienergebnisse der ARD-ZDF Onlinestudie;

-  Zeitungsmarkt: wichtige Qualitätszeitungen und einflussreiche Boulevardzeitungen in Deutschland und Österreich (Fallbeispiele), Besonderheiten des regionalen Zeitungsmarktes in der Schweiz;

-  Elektronische Medien in der Schweiz und Österreich, deutschsprachige Nachrichtenagenturen;

-  Öffentlichkeitsarbeit als gesellschaftlicher Auftrag, Verständigungsorientierte Öffentlichkeitsarbeit und politische Kommunikation;

-  Stakeholder-Management als Grundlage der Unternehmenskommunikation: die Organisation von Kommunikation mit wichtigen Anspruchsgruppen; 

-  Interne Kommunikation und interkulturelles Management;

-  Pressearbeit: Kommunikation mit Journalisten und Redakteuren, die Pressekonferenz (Übung mit Simulation);

- Online-Kommunikation in der Wirtschaft;

-  Marktkommunikation, Finanzkommunikation (Investor Relations);

-  Deutsche und österreichische Unternehmen auf dem kroatischen Markt (Fallbeispiele).     



	2.6. Vrste izvođenja nastave:
	 FORMCHECKBOX 
 predavanja

 FORMCHECKBOX 
 seminari i radionice  

 FORMCHECKBOX 
 vježbe  

 FORMCHECKBOX 
 on line u cijelosti

 FORMCHECKBOX 
 mješovito e-učenje

 FORMCHECKBOX 
 terenska nastava
	 FORMCHECKBOX 
 samostalni  zadaci  

 FORMCHECKBOX 
 multimedija i mreža  

 FORMCHECKBOX 
 laboratorij

 FORMCHECKBOX 
 mentorski rad

 FORMCHECKBOX 
       (ostalo upisati)               
	2.7. Komentari:

	
	
	
	     

	2.8. Obveze studenata
	Regelmäßige und aktive Teilnahme, Präsentation und Diskussionsleitung, Mitwirkung an einer simulierten Pressekonferenz.

	2.9. Praćenje rada studenata (upisati udio u ECTS bodovima za svaku aktivnost tako da ukupni broj ECTS bodova odgovara bodovnoj vrijednosti predmeta):
	Pohađanje nastave
	1 ECTS
	Istraživanje
	     
	Praktični rad
	     

	3. 
	Eksperimentalni rad
	     
	Referat
	2 ECTS
	Pressekonferenz (Konferencija za tisak (Ostalo upisati)
	1 ECTS

	4. 
	Esej
	     
	Seminarski rad
	     
	      (Ostalo upisati)
	     

	5. 
	Kolokviji
	     
	Usmeni ispit
	1 ECTS
	      (Ostalo upisati)
	     

	6. 
	Pismeni ispit
	     
	Projekt
	     
	      (Ostalo upisati)
	     

	2.1. Ocjenjivanje i vrjednovanje rada studenata tijekom nastave i na završnom ispitu
	Regelmäßige und aktive Teilnahme 20% - Präsentation und Diskussionsleitung  35% - Vorbereitung und Mitwirkung an einer simulierten Pressekonferenz 25% - Mündliche Prüfung 20%.

	2.2. Obvezna literatura (dostupna u knjižnici i putem ostalih medija)
	Naslov
	Broj primjeraka u knjižnici
	Dostupnost putem ostalih medija

	3. 
	Mast, Claudia (2008): Unternehmenskommunikation. Stuttgart, Lucius & Lucius
	in Bestellung
	     

	4. 
	Meyn, Hermann (2004): Massenmedien in Deutschland. Konstanz, UVK Verlagsgesellschaft mbH
	in Bestellung
	     

	5. 
	Szameitat, Dietrich (2003): Public Relations in Unternehmen. Ein Praxis-Leitfaden für die Öffentlichkeitsarbeit. München, Springer.
	in Bestellung
	     

	6. 
	     
	     
	     

	7. 
	     
	     
	     

	8. 
	     
	     
	     

	2.12. Dopunska literatura (u trenutku prijave prijedloga studijskoga programa)
	Böhn, Andreas & Seidler, Andreas (2008): Mediengeschichte. Tübingen, gnV.

Burkart, Roland (2005): „Verständigungsorientierte Öffentlichkeitsarbeit“. In Bentele, Günther, Fröhlich, Romy & Szyszka, Peter: Handbuch der Public Relations. Wissenschaftliche Grundlagen und berufliches Handeln (S. 254-267). Wiesbaden, Verlag für Sozialwissenschaften. 

Huck, Simone (2007): „Internationale Unternehmenskommunikation“. In Piwinger, Manfred & Zerfass, Ansgar (Hg.): Handbuch Unternehmenskommunikation (S. 891-904). Wiesbaden, Gabler.

Karmasin, Matthias (2007): „Stakeholder-Management als Grundlage der Unternehmenskommunikation“. In Piwinger, Manfred & Zerfass, Ansgar (Hg.): Handbuch Unternehmenskommunikation (S. 71-80). Wiesbaden, Gabler.

Marx, Christoph & Nekula, Marek. (2006): Unternehmenskommunikation als tragende Säule des Managementsystems am Beispiel multinationaler Unternehmen in der Tschechischen Republik, Brücken. (S. 373-382). Regensburg/Passau, Bohemicum.

Schmid, Beat F. & Lyczek, Boris (2006): Unternehmenskommunikation. Kommunikationsmanagement aus Sicht der Unternehmensführung. Wiesbaden, Gabler.

Theis-Berglmair, Anna M.  (2009): Internet und Zukunft der Printmedien: Kommunikationswissenschaftliche und medienökonomische Aspekte. Beiträge zur Medienökonomie, Band 4. Berlin/Münster/Wien/Zürich/London, Lit Verlag.


	2.13. Načini praćenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih kompetencija
	- Motivation und aktive Teilnahme an Diskussionen

- Vorbereitung und Abhaltung einer Präsentation aus dem Themengebiet Öffentlichkeitsarbeit oder Medienkommunikation

- Vorbereitung und Simulierung einer Pressekonferenz (organisatorische und kommunikative Kompentenz)

- Mündliche Prüfung 


	2.14. Ostalo (prema mišljenju 
        predlagatelja)
	Alle Vorlesungen und Seminare werden in deutscher Sprache abgehalten (eventuell bis 30% in kroatischer).
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